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DESOCUPACIÓN BAJA, PERO…

Tasa de desempleo desempleados

FuenTe: InegI.
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La tasa de desempleo para julio de este año se ubicó en 5.7%, lo que representó una baja respecto del mismo mes del 2009 
(6.12%), no obstante, se dio un incremento de 300,000 personas desocupadas respecto del mes previo: junio del 2010.

Batalla. Luego de tres versiones, Te-
lefónica y Telcel se disputarán la venta 
de los smartphones. foto archivo ee

TELEFÓNICA 

Descuelga planes  
para el iPhone 
A partir del próximo 27 de agos-
to, Movistar ofrecerá a todos sus 
clientes en México el nuevo iPhone 
4 de Apple.

Los planes tarifarios van desde 
449 pesos mensuales hasta 1,119 
pesos; pero también ofrecerá fa-
cilidades de pago, por ejemplo, el 
iPhone de 16GB a 12 meses tendrá 
un precio de 5,017 pesos y 3,781 
pesos a 24 meses; el de 32GB a 12 
meses costará 6,338 pesos y hasta 
a 24 meses el equipo puede ser gra-
tis. (Claudia Juárez)

PEMEX 

Llena sus barriles  
en el mercado 
Petróleos Mexicanos realizó ayer 
en mercados internacionales una 
emisión de bonos por un total de 
1,000 millones de dólares a un pla-
zo de 24 años con 10 meses.

“Se trata de la reapertura del 
bono emitido originalmente en 
junio del 2005 a 30 años. Los re-
cursos obtenidos se destinarán 
para el financiamiento de gasto de 
inversión y refinanciamiento”, dijo 
la petrolera. (Redacción)

SECTUR 

Jóvenes, los mejores 
promotores 
La secretaria de Turismo, Gloria 
Guevara, dijo que los 36 millones de 
jóvenes que tiene México y el ape-
go de éstos a las redes sociales son 
detonantes a la hora de promocio-
nar al país en el extranjero.

“Cada mensaje que los jóvenes 
envíen a sus contactos promovien-
do las riquezas, la cocina de la zona 
en donde residen o que visiten será 
una contribución importante” para 
el turismo, acotó. (Redacción)
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Pedidos  
Kindle 3G.
Amazon recibe más pedidos 
de modelos anteriores.  
LEA MáS
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registra 5.7% para juLio

Persiste alerta en la  
baja del desempleo
analistas advierten que la tendencia es que 
la falta de plazas seguirá presente
María del pilar Martínez
El Economista

La tasa de desocupación pa-
ra julio fue de 5.70% de la Po-
blación Económicamente acti-
va (PEa), porcentaje inferior al 
que se registró en igual mes del 
2009, cuando se situó en 6.12%, 
informó el Instituto Nacional de 
Geografía (INEGI).

sin embargo, con respec-
to al mes anterior (junio) el nú-
mero de desempleados se incre-
mentó en 300,000; al pasar de 2 
millones 300,000 personas sin 
empleo a 2 millones 600,000 

trabajadores que no obtuvieron in-
gresos ni por una hora.

al respecto, arturo Vieyra, ana-
lista de Banamex, comentó: “a pe-
sar del positivo resultado de julio, la 
tasa de desempleo no marca clara-
mente una tendencia descendente 
en este año, a pesar de la reactiva-
ción económica que ha implicado 
un incremento de 2.7% anual en el 
empleo formal”.

Cabe destacar que pese a la 
creación de puestos de trabajo, és-
tos son insuficientes, ya que se in-
crementó la población en edad 
de trabajar. Para Ricardo aguilar, 
analista de Invex, los datos que re-

velan el sólido crecimiento econó-
mico en el primer semestre fueron 
insuficientes pare reducir de forma 
importante los elevados niveles de 
desocupación. 

PANORAMA, NEGATIVO

analistas coincidieron en que el 
panorama para los siguientes me-
ses es negativo, ante el riesgo de 
una mayor desaceleración más en 
la economía doméstica, entre otras 
causas porque las exportaciones se 
frenaron de forma importante des-
pués del sólido repunte observado 
entre los meses de enero y mayo.

“La subocupación existe y es la 
que crece, como también crece la 
mala calidad en el empleo en don-
de no se otorga ningún tipo de cali-
dad. El crecimiento del desempleo 

era de esperarse, pues se termina-
ron los empleos temporales”, afir-
mó alfonso Bouzas, especialista la-
boral de la UNaM.

De acuerdo con el INEGI, “es-
tas proporciones son más altas que 
las del mismo mes de un año antes, 
cuando se ubicó en 7.8 por ciento”.

Más hombres que mujeres pre-
sentaron características de subo-
cupación en julio del 2010, corres-
pondiendo a esta categoría 9.5% 
de la población masculina ocupa-
da, frente a 6.9% de la femenina.

En tanto, el nivel de desempleo 
en los hombres disminuyó al pasar 
de 5.97 a 5.66%, mientras que el de 
las mujeres cayó de 6.37 a 5.78% de 
julio del 2009 a igual mes del pre-
sente año.

pmartinez@eleconomista.com.mx

Administrador
Highlight

Administrador
Highlight


	01
	02
	03
	04
	05
	06
	07
	08
	09
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28
	29
	30
	31
	32
	33
	34
	35
	36
	37
	38
	39
	40
	41
	42
	43
	44
	45
	46
	47
	48



